oRIico.

S povjerenjem.

Carobna pri¢a | Knjiga standarda
Smjernice za brand i vizualni-identiet <

www.carobnaprica.hr

Iva Zagar Fabijani¢



Carobna priéa | Pri¢a o brandu <
Opls

"Carobna pri¢a" je obrt za izradu logotipa i vizualnog identiteta, web stranica,
promotivnih materijala, copywriting te oglasavanje na drustvenim mrezamai
Google trazilici.

Moja usluga je “kljué u ruke” rjesenje - od ideje do realizacije ja sam tu za Vas.
Vjerujem da svaki brand ima svoj poseban karakter i moj zadatak je da taj karakter
I cijelu Vasu pricu prikazem na unikatan i poseban nacin. S ljubavlju prema
detaljima kreiram dizajnerska rjesenja koja su uistinu Vasa - prilagodena, osobna i
autentic¢na.

Mislija

Moja misija je jednostavna: pretvoriti Vasu jedinstvenu pricu u vizualni identitet koji
autentiéno odrazava tko ste Vi i Vas brand. Zelim da svaki element Vaseg dizajna
prenese Vasoj publici Vas karakter i vrijednosti te da bude ispri€an na najljepsi
moguci nacin - jer se samo tako mozete povezati sa svojom publikom i na osobnoj
razini - sto je kljucan korak za uspjesnu suradnju.
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Vizija

Vizija obrta "Carobna pri¢a" je postati sinonim za “sve na jednom mjestu”
kreativna i éarobastiéna dizajnerska rjesenja koja pomicu granice. Zeljela bih biti
biti prvi izbor za brandove koji traze ne samo lijep dizajn, vec i dugotrajnu vrijednost
i Utjecaj. Moj cilj je stvoriti price koje se ne zaboravljaju i koje pomazu Vasem
brendu da raste i razvija se.

Vrijednosti

Kreativnost: svaki moj projekt temelji-se na originalnosti, ali uvijek s jasnim ciljem
—da Vas brend bude prepoznatljiv i autentican.

Pristupaénost: vjerujem-u otvorenu i jasnu komunikaciju s klijentima. Zelim da
proces dizajna bude dgodan i jednostavan, od pocetne ideje do zavrsnog
proizvoda.

Dosljednost: kvaliteta i paznja prema detaljima su mi na prvom mjestu. Svaki
projekt je prilika da pokazem svoju strast i predanost.

Razvoj: stalno uc¢im i usavrSavam svoje vjestine kako bih Vam ponudila najbolje
riesenje za Vase potrebe.
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Svrha knjige standarda

Ova knjiga standarda stvorena je kako bi osigurala dosljednost i prepoznatljivost
vizualnog identiteta obrta "Carobna pri¢a". U ovoj knjizi pronadi ¢ete smijernice koje
definiraju paletu boja, tipografiju, logotipe i ostale graficke elemente, kao |
primjere njinove pravilne primjene.

Svrha knjige je osigurati da svaki element vizualnog identiteta obrta “Carobna pri¢a”
bude koristen na nacin koji zadrzava integritet i jaCa prepoznatljivost brenda.
Pridrzavanje ovih smjernica omogucuje mi da dosljedno komuniciram svoje
vrijednosti i pricu, stvarajuci jedinstveno i nezaboravno iskustvo za svoju publiku.
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Fotog rafijeikoje sam
odabrala za Moodboard
obrta “Carobna pri¢a”
odrazavaju moju osobnu
strast prema moru i
njegovoj neizmjernoj
ljepoti.

Fotografije pjesCane plaze i
mMora stvaraju osjeéaj
sI_obode, prostranstva i
Cistoce - kvalitete koje Zzelim
prenijeti kroz svaki svoj
projekt. Plamenac
simbolizira balans i
gracioznost, dok retro
fotoaparat uz more budi
nostalgicne uspo~mene na
jednostavne, ali
dragocjene trenutke.
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Fotog raﬂje1koje sam
odabrala za Moodboard
obrta “Carobna pri¢a”
odrazavaju moju osobnu
strast prema moru i
njegovoj neizmjernoj
ljepoti.

Fotografije pjeSCane plaze i
mora stvaraju osjecaj
sI_obode, prostranstva i
Cistoce - kvalitete koje zelim
prenijeti kroz svaki svoj
projekt. Plamenac
simbolizira balans i
gracioznost, dok retro
fotoaparat uz more budi
nostalgicne uspémene Nna
jednostavne, ali
dragocjene trenutke.
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Glatke teksture s
jednobojnim povrsinama
osiguravaju €ist i moderan
izgled koji naglasava
jednostavnost. Pozadina
web stranice, s retro bez
tonom i sitnim nepravilnim
tockicama, unosi dozu
nostalgije, podsjecajuci na
pijesak pod nogama.

‘ ‘ ‘ Geometrijski oblici poput
""“ valjkastih, polukruznih i

valovitih formi reflektiraju
‘ ‘ prirodne linije koje nalazimo

U morskom pejzazu — njezno
zaobljene obale.i valove koji
se lagano krecu. Ovi oblici

stvaraju osjeéaj kretanja i
harmonije, podsjec¢ajuci na

. . fluidnost mora i njegovu

i neprekidnu energiju.
. i




eiso Localove
helony |eogpr

m-S O &

Ovaj Moodboard sadrzi
primjere rukom pisanih
logotipa i ikonica koje su me
inspirirale pri stvaranju
vlastitog logotipa obrt
‘Carobna pri¢a’. Svaki od ovih
elemenata odrazava toplinu,
autenticnost i osobnost -
kvalitete koje sam zeljela
unijeti u svoj dizajn.

Rukom pisani logotipi privukli
su me zbog svoje
jedinstvenosti i nacina. Ruéno
pisana tipografija moze
stvoriti osjecaj bliskosti i
dodati osobni dodir svakom
projektu. Inspirirana tim
stilovima, odabrala sam slican
pristup za izradu vlastitog
logotipa.
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Opis logotipa

Logotip obrta "Carobna pri¢a" osmisljen je kako bi prenio toplinu, osobnost i
kreativnost koja je u srcu mojeg branda. Glavni element logotipa je rije€ "prica",
ispisana rukom, ¢cime se naglasava autenti¢nost i jedinstvenost svakog projekta
koji radim. Rukom pisani stil logotipa odraZzava moju posveéenost detaljima i
personaliziranom pristupu svakom klijentu.

Posebna paznja posvecena je dijakritickom znaku u slovu "¢" gdje je umjesto
tradicionalne kvacice upotrijebljeno srce, takoder rukom nacrtano. Ovo srce
simbolizira ljubav prema pricama koje stvaram, kao i emocionalnu povezanost s
mojim klijentima. Srce predstavlja srz moje filozofije — radim s ljubavlju i stvaram
dizajn koji je prozet toplinom i osobnim dodirom.

Ispod logotipa nalazi se valovita linija, takoder nacrtana rukom. Ova linija
simbolizira fluidnost i neprekidnost kreativhog procesa. \Valovita linija asocira na
prirodne oblike, poput valova mora, te se povezuje s idejom da svaka pric¢a ima
svoj jedinstveni ritam i tok, koji s paznjom oblikujem i prenosim kroz dizajn.

Cjelokupan logotip odrazava moju predanost u stvaranju vizualnih identiteta koji
Nnisu samo estetski priviacni, vec i emocionalno bogati, personaliziranii inspirativni.
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Primarni logotip: Vizualni prikaz

Prikaz primarnog logotipa u
punoj boji, u crno-bijeloj
varijanti, i na teksturiranoj

pozadini.

PRICO. [elo)lds?
PRICo.  PRICO-
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Primarni logotip: Dimenzije | proprocije

Prikaz dimenzija primarnog
logotipa koje osiguravaju
citljivost | dosljednost. Takoder,
definirana je sigurna zona oko
logotipa koja mora iznositi
25% visine logotipa. Ova
sigurna zona osigurava da
logotip uvijek ima dovoljno
prostora i nije preblizu drugim
grafickim elementima ili
tekstu. Pri svim primjenama,
logotip se treba
proporcionalno skalirati, uz
postivanje ovih smjernica, kako
bi se zadrzala dosljednost i
integritet vizualnog identiteta.
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Sekundarni logotip: Vizualni prikaz

Prikaz primarnog logotipa u
punoj boji, u crno-bijeloj
varijanti, i na teksturiranoj
pozadini. Sekundarni logotip
se koristi kada primarni logotip
nije prikladan zbog prostora,
konteksta ili vizualnih

D e e ogranicenja.
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Sekundarni logotip: Dimenzije | proporcije

Prikaz dimenzija sekundarnog
logotipa koje osiguravaju
Citljivost i dosljednost. Takoder,
definirana je sigurna zona oko

. : logotipa koja mora iznositi
: 25% visine logotipa. Ova
—— naneens sigurna zona osigurava da
. logotip uvijek ima dovoljno
prostora i nije preblizu drugim
grafickim elementima ili
tekstu. Pri svim primjenama,
logotip se treba

proporcionalno skalirati, uz
postivanje ovih smjernica, kako

: bi se zadrzala dosljednost |
integritet vizualnog identiteta.
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Primarne pboje

Kako bi se osigurala
dosljednost i prepoznatljivost

ity branda "Carobna prica",
definirane su primarne boje
koje se koriste u logotipu.
Boje su odabrane na temelju
R: 249 G:189 B: 192 Moodboarda te Canva Bubbly
C: 0% M: 24% Y: 23% K (Black): 2% Banana Color Combination

prijedloga.

Svaka boja specificirana je u
#FBE698 #6DECEO HEX, RGB i CMYK
vrijednostima kako bi se
osiguralo da ostane postojana i
precizna, bez obzira na to
koristi li se u digitalnim ili

R: 251 G: 230 B: 152 R: 109 G: 236 B: 224 tiskanim materijalima.

C: 0% M: 8% Y: 39% K (Black): 2% C: 54% M: 0% Y: 5% K (Black): 7%
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Opis fonta: Rukom pisani font

Logotip obrta "Carobna pri¢a" koristi ruéno pisani stil koji unosi osjeéaj
autenticnosti, topline i osobnog dodira u vizualni identitet. Umjesto
tradicionalnog tipografskog fonta, odabrala sam rucno ispisani tekst kako bih
'naglasila jedinstvenost i kreativnost koja je srz naseg brenda. Ovaj stil pisanja
reflektira ideju da svaka pri¢a koju stvaram ima svoj osobni potpis, prilagoden
Zeljama i potrebama klijenata.

Smjernice za tipografiju za ovaj font definirane su unutar poglavlja:
Primarni logotip: Dimenzije i proporcije
Sekundarni logotip: Dimenzije i proporcije
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Primjeri neprinhvatljive upotrebe logotipa

Kako bi se o&uvala dosljednost |
integritet branda "Carobna
pri¢a" vazno je izbjegavati sve
oblike nepravilne upotrebe
logotipa. Bilo kakva
modifikacija ili iskrivljenje

s el b L I W, 4 y logotipa moze narusiti njegov
Primjer izoblicenja Primjer nepravilne pozadine

opKa. 2

Primjer promjene boje Primjer dodataka drugih elemenata

vizualni identitet i
prepoznatljivost.
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Obrazlozenje neprihvatljive upotrebe logtipa

1. lzobli¢enje: Logotip nikada ne smije biti rastegnut, komprimiran ili na bilo koji
nacin iskrivljen. Svaka promjena proporcija:narusava originalni dizajn i cini
logotip neprofesionalnim i neprepoznatljivim.

2. Promjena boje: Logotip se smije koristiti isklju¢ivo u definiranim primarnim
bojama brenda. Bilo kakva promjena boje logotipa koja nije specificirana u ovoj
Knjizi standarda moze ugroziti vizualni identitet i konzistentnost brenda.

3. Nepravilna pozadina: Logotip ne smije biti postavljen na bilo koju pozadinu
koja nije definirana ovom Knjigom standarda.

4. Prekrivenost/dodatak drugih.elemenata: Logotip mora uvijek biti jasno vidljiv
I ne smije biti djelomi¢no prekriven drugim grafickim elementima niti se na
njegasmiju dodavati bilo kakvi drugi elementi.
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Realni primjeri logotipa u stvarnim situacijama

enice.

f=r=]lals

PRICOL
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Boje vizualnog identiteta

Boje koje su definirane kao
primarne boje za logotip

RPEEEECS branda “Carobna prica” su

#F9BDCO ujedno i boje koje se koriste za
cjelokupni vizualni identitet.
Boja tekstualnog sadrzaja je
definirana kao: #3F3F3F.
Sve nijanse boja su preuzete iz
“color palette” Canva Bubbly
Banana.

Champagne Cyan
#FBE698 #6DECEO

https:/www.canva.com/colors/color-palettes/bubbly-banana/
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Boje vizualnog identiteta

RGB vrijednosti:
R=21 G=181, B=176

" CMYK vrijednosti:
C=88%, M=0%, Y=3%, K=29%

HSV vrijednosti:
H=178%, S=88%, V="71%

Vizualni opis:

Boja #15B5BO0 se Cesto opisuje kao svjeza, hladna
nijansa koja podsjeca na'boje vode ili mora.
Djeluje umirujuce, a istovremeno vibrantno zbog
svoje zasicenosti i svjetline. Ova boja je savrsena za
projekte gdje se Zeli unijeti osje€aj svjezine,
modernosti, i energi¢nosti.
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Boje vizualnog identiteta

Rosewater

#F9BDCO

RGB vrijednosti:
R=249, G=189, B=192

CMYK vrijednosti:
C=0%, M=24%, Y=23%, K=2%

HSV vrijednosti:
H=356%, S=24%, V=98%

Vizualni opis:

Boja #F9BDCO moze se opisati kao njezna ruzicasta
ili "rosewater" nijansa. Djeluje vrlo umirujucée,
Zenstveno i mekano, ¢esto koristena u dizajnima
koji teze eleganciji, njeznosti ili romanticnom
osjecaju. S obzirom na visoku svjetlinu, boja je
idealna za pozadine ili suptilne naglaske u
dizajnu i idealan je izbor za dizajne koji Zzele
prenijeti eleganciju, njeZnost i sofisticiranost.
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Boje vizualnog identiteta

Champagne
#FBEG98

RGB vrijednosti:
R=251, G=230, B=152

CMYK vrijednosti:
C=0%, M=8%, Y=39%, K=2%

HSV vrijednosti:
H=46%, S=89%, V=98%

Vizualni opis:

Boja #FBEG98 djeluje toplo, veselo i energicno, i
¢esto se koristi za prenosSenje osjecaja radosti,
svjetlosti, i optimizma. Odlikuje se toplinom i
Zivahnoscu i koristi se za upotrebu u dizajnima koji
Zele prenijeti osjeéaj optimizma, energije i
svjetlosti.
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Boje vizualnog identiteta

ot - iy : x ! .
RGB vrijednosti:
RE109,:G=236, B=224

' CMYK vrijednosti:
C=54%, M=0%, Y=5%, K=7%

HSV vrijed nosti:
HIRI7S96, 5= 3470V =98%

" Vizualni opis:

L]

Boja #6DECEO djeluje osvjeia\}_ajuc'e‘, eﬁergiéno, i
modernisticki, esto koridtena za prenogenje _
osjecCaja Cistoce, svjezine | prqzrac‘inosti..' Idealna je
za upotrebu u dizajnima koji'ieleiprenijeti osjecaj
rrio'derhosti, prozraénosti i energije.
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Boje vizualnog identiteta

RGB vrijednosti: Vizualni opis:
R=63, G=63, B=63 Boja #3F3F3F pruza snazan kontrast sa zivahnom |

svjezom nijansom #15B5B0. Tamna siva moze se

Antracit

#3F3F3F ' CMYK vrijednosti: koristiti za isticanje ili nagladavanje elemenata,

C=0%, M=0%, Y=0%, K=75% omogucujuci boji #15B5BO da zadrzi svoju vibraciju
i zivost, dok siva dodaje ozbiljnost i profesionalnost.

HSV vrijednosti: Boja #3F3F3F dobro se slaze sa svijetlom tirkiznom

H=0%, S=0% V=25% Nnijansom #6DECEOQ, stvaraju¢i moderan |
dinamican kontrast. Tamna siva dodaje dozu
ozbiljnosti i profesionalizma, dok tirkizna boja
zadrzava osvjezavajuci i prozracCan osjecaj. Boja
#3F3F3F kao tamna siva nijansa sluzi kao
neutralna baza koja pruza kontrast, balans i
profesionalnost u kombinaciji s ostalim bojama. U
svakoj od ovih kombinacija, ona pomaze da se
naglase zivopisne, svijetle nijanse, dok istovremeno
zadrzava cjelokupan dizajn uravnotezenim i
elegantnim.
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Primarni font

Za primarnu tipografiju brenda "Carobna pri¢a" odabrala sam font Montserrat,
koji se odlikuje modernim, €istim linijama i visokom ¢itljivoséu. Montserrat je
sans-serif font koji donosi osjecaj jednostavnosti, elegancije i profesionalnosti,
Sto savrSeno nadopunjuje, a istovremeno daje i kontrast ruéno pisanom
logotipu mojeg brenda. Ovaj font, inspiriran starim posterima i znakovima iz
Buenos Airesa, odrazava mjesavinu klasicne i suvremene estetike, sto ga Cini
idealnim izborom za brend koji spaja tradicionalnu izradu s modernim
dizajnom.

Font Montserrat u vizualnom identitetu branda “Carobna pri¢a” pomaze stvoriti
osjecéaj pouzdanosti i pristupac¢nosti. Montserrat kao primarna tipografija
zadovoljava sve potrebe za Citljivost, jasnoéu i estetski izgled pa sekundarna
tipografija nije potrebna i nije zasebno definirana u ovoj Knjizi standarda.
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Prirharni font: O famtu-Montserrat

Montserrat je besplatan font koji je dostupan kroz Google Fonts, sto ga Cini lako
dostupnim za Sirok spektar projekata. Dizajniran je od strane Juliette Ulanovsky i
inspiriran je starim plakatima i znakovima iz povijesne Cetvrti Montserrat u Buenos
Airesu. Ovaj font je stekao popularnost zbog svoje svestranosti i modernog izgleda.

Link za preuzimanje fonta: https:/fonts.google.com/specimen/Montserrat
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Primarni font: Karakteristike fonta Montserrat

1. Stil: Montserrat je sans-serif font, Sto znaci da nema "serifa" ili malih linija na krajevima
slova. To ga Cini modernim i Cistim, s visokim stupnjem Citljivosti.

2. Tezine: Montserrat dolazi u razli¢itim teZzinama, od "Thin" (vrlo tanki) do "Black" (vrlo
debeli), ukljucujudi i opcije za kurziv (Italic). Ova raznolikost omogucuje dizajnerima
fleksibilnost u stvaranju hijerarhije u tekstu, naglasavanju elemenata i dodavanju
vizualnog interesa.

3. Citljivost: Montserrat je dizajniran tako da bude lako &itljiv u razli¢itim veli¢inama, $to ga
cini idealnim za web i tiskane medije. Njegovi geometrijski oblici i otvoreni prostori unutar
slova doprinose jasnom prikazu teksta.

4. Estetika: Montserrat kombinira elemente klasi¢nog dizajna s modernom estetikom, sto
ga Cini prikladnim za sirok raspon dizajnerskih stilova — od minimalistickog do bogatijeg
vizualnog izraza. Njegova cista linija i neutralni izgled omogucuju mu da se lako uklopi u
razlicite vizualne identitete.

5. Kompatibilnost: Buduci da je Montserrat dostupan kroz Google Fonts, kompatibilan je s
vecinom digitalnih platformii lako se implementira u web dizajn. Takoder je pogodan za
upotrebu u tiskanom materijalu zahvaljujuci svojoj Cistoci i jasnoci.
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Primarni font: Primjer fonta Montserrat

Regular, 64 px
Bold 64 px

Sn ] =

HIFSF3F

A5 2900

Logo | brand identitet
su Vase poslovanje u
bojama i oblicima.
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Primarni font: Primjer fonta Montserrat

Regular, 32 px

Bold, 32 px
<h2> “Klju¢€ u ruke” | Sve na jednom mjestu

HIFSFSE

Aoy 0):
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Primarni font: Primjer fonta Montserrat

Regular, 20 px
Bold, 20 px

< e IZRADA LOGOTIPA | VIZUALNOG IDENTITETA

HIF3FSF

A B5 DX
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Primarni font: Primjer fonta Montserrat

Regular, 16 px

BO|d; —|6 pX Knjiga standarda je uz logotip kao carobni vodic kroz svijet Vaseg poslovanja. Ona je
prirucnik koji Vam pokazuje kako da pravilno koristite logotip, boja, fontove i sve Sto
<NH>

p definira Vas brand. Knjiga standarda osigurava da Vas brand uvijek izgleda

besprijekorno i Carobastic¢no.

HIF3FSF

A 30 px
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Primarni font: Pravila za pravilnu upotrebu

Kako bi se osigurala dosljednost i Citljivost kroz sve'komunikacijske materijale, primjenjuju se
pravila za upotrebu fontova u brandu "Carobna pri¢a". Primarna tipografija i font Montserrat,
koristi se za sve naslove, podnaslove, tijelo teksta i naglaske, s jasno definiranim
veli¢éinama, teZzinama i stilovima.

Ove smjernice osiguravaju da tipografija zadrzi svoj estetski izgled i funkcionalnost, bez
obzira na medij ili format. Svi elementi tipografije moraju biti proporcionalnoi pravilno
postavljeni, uz postivanje preporucenih razmaka i poravnanja. Nepravilna upotreba fontova,
ukljuCujuci neautorizirane promjene boja, velicina ili efekata je zabranjena kako bi se oCuvao
integritet vizualnog identiteta branda “Carobna pri¢a”.
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Primjeri neprinhvatljive upotrebe tipografije

Mo rrat Mo rrat

Primjer poveéanja razmaka Primjer dodavanja efekata (sjena)

ilely Frat

Primjer promjene stila fonta

Kako bi se osigurala
dosljednost | profesionalnost u
vizualnom identitetu branda
"Carobna pri¢a" izbjegavanje
nepravilne upotrebe tipografije
je klju¢no.

Tipografija se mora koristiti u
skladu s definiranim
smjernicama, a svako
odstupanje moze narusiti
Citljivost | estetiku brenda.
Neprihvatljive upotrebe
tipografije ukljucuju:
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Primjeri neprinhvatljive upotrebe tipografije

1. Promjena fonta: Koristenje fontova koji nisu definirani u ovoj knjizi standarda strogo je
zabranjeno. Font Montserrat mora biti jedini koristeni font za sve tekstualne sadrzaje, osim
ako nije drugacije specificirano.

2. Neautorizirana stilizacija: Dodavanje stilova kao $to su sjene, obrubi, podcrtavanje, ili
efekti (npr. gradijenti) koji nisu predvideni u standardnim smjernicama za upotrebu
tipografije nije dopusteno.

3. Izmjena razmaka: Nepravilno podesavanje razmaka izmedu slova (letter-spacing) ili
redova (line-height) moze negativno utjecati na citljivost i izgled teksta. Svi razmaci
moraju se pridrzavati preporucenih.vrijednosti navedenih u ovom dokumentu.

4. 1zobliéenje teksta: Mijenjanje proporcija fonta rastezanjem, kompresijom ili drugim
metodama izobliCenja naruSava njegov integritet i Citljivost, te je strogo zabranjeno.

5. Promjena boje: Tipografija mora koristiti samo definirane boje iz palete brenda. Bilo
kakva promjena boje teksta izvan definiranih standarda moze narusiti vizualnu
konzistentnost i prepoznatljivost brenda.



Carobna priéa | Ikonografija i grafi¢ki elementi

Graficki element]

U vizualnom identitetu branda "Carobna prica", graficki elementi igraju klju¢nu ulogu u
stvaranju jedinstvenog i prepoznatljivog stila. lako ne koristim specificne ikone, koristim niz
grafickih elemenata koji dodaju karakter i dosljednost svim komunikacijskim
‘materijalima.

Valovi: Valovi su jedan od glavnih grafi¢kih elemenata, prisutni u logotipu, ali se koriste i
kao separator izmedu razlicitih sekcija u dokumentima i na web stranici. Oni simboliziraju
fluidnost, kreativnost i prirodnu povezanost, Sto je u srcu mojeg branda. Valovi se koriste za
naglasavanje prijelaza izmedu poglavlja ili dijelova sadrzaja, dodajuci dinamican i vizualno
privlacan element koji vodi oko kroz pricu.

Rukom crtani ¢ovjeculjak: Rukom crtani covjeculjak dodaje element zaigranosti i
personaliziranosti mojem brandu. On simbolizira kreativni duh i ljudsku stranu mojeg
rada, te se koristi u kontekstu gdje je potrebno unijeti toplinu i osobni dodir u vizualnu
komunikaciju.



Carobna priéa | Ikonografija i grafi¢ki elementi

Graficki element]

Shape-ovi u bojama logotipa: Obicni geometrijski oblici, poput kvadrata, krugova i linija,
koriste se u bojama iz logotipa kako bi dodatno strukturirali sadrzaj i pomogli u
odjeljivanju sekcija. Ovi elementi ne samo da osiguravaju jasnocu i organizaciju, vec i
doprinose dosljednosti vizualnog identiteta kroz sve medije.

Tockaste i valovite pozadine: Pozadine s tockicama i valovitim uzorcima koriste se kao
suptilan, ali efektan nacin za odvajanje sekcija unutar dizajna. Ovi uzorci ne samo da stvaraju
vizualni interes, vec i naglasavaju teksture i detalje koji se povezuju s nasim brendom. Koriste
se pazljivo, kako bi se osigurao sklad s ostatkom vizualnog identiteta.

Poderani kartonski papir: Poderani kartonski papir donosi osjeéaj taktilnosti i stvarne,
rukom radene estetike. Bas kao i ruc¢no pisani logotip i rukom crtani covjeculjak, poderani
kartonski papir simbolizira autenti¢nost i jedinstvenost. On prenosi poruku da svaki
element mojeg brenda nije samo digitalno generiran, vec ima korijene u stvarnoj, opipljivoj
kreativnosti. To je savrSen simbol za moj brend koji‘'se bavi pricama — jer svaka prica
zapocinje na papiru, a njen sadrzaj i autenti¢nost oblikuju njezinu vrijednost.
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Carobna priéa | lkonografija i grafi¢ki elementi

Graficki element]

Kombinacija poderanog kartonskog papira s geometrijskim oblicima i tockastom pozadinom
unosi ravnotezu.izmedu kreativnog i strukturiranog. Kartonski papir dodaje teksturalni
dinami¢nijim. Ovaj pristup simbolizira ravnotezu izmedu kreativnosti (koja ¢esto dolazi u
nepredvidivim, prirodnim oblicima) i preciznosti koja je potrebna da bi se ta kreativnost
oblikovala u nesto konkretno i upotrebljivo.

.Koriétenjem poderanog papira kao dijela dizajna Uhosi se element pristupacnosti i topline.

~ Karton je materijal koji je svakodnevan, jednostavan i povezuje se s rué¢nim radom |
brigom za detalje. Time se jaca poruka da "Carobna pri¢a" nije samo brand, nego da iza
njega stoji osoba koja s ljubavlju pristupa svakom projektu.
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Carobna pri€a | Primjeri primjene

Tiskani materijali: Vizitka, ponuda, racun
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Carobna pri¢a | Promotivni materijal
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Carobna pri¢a | Tonalitet i glas
Nacin komunikacije

Brand "Carobna pri¢a" spaja mastu i stvarnost. Tekstovi s kojima se obra¢am svojoj publici su
pisani prijateljski, vedro i s optimizmom, ali uvijek uz dozu ozbiljnosti i jasne strukture.
Moja glavna zZelja je da komunikacija bude jednostavna, a opet puna zivota i kreativnosti.
Zelim da svaki klijent osjeti moju strast prema izradi logotipa i vizualnog identiteta, dizajnu i
izradi web stranica te copywritingu kroz rijecCi koje su razumljive, iskrene i koje prenose moju
ljlubav prema onome sto radim.

Carobasti¢no

Kroz svoje tekstove koristim izraz "¢arobasti¢éno" kako bih dodala malo za€ina i veselja u
svoju pri¢u — jer vjerujem da svaki projekt, bez obzira na njegovu veliéinu, moze biti bas
takav: éarobastiéno poseban. Zelim da moji klijenti osjete da su sa mnom na sigurnom i
inspirativnom putovanju, gdje se njihove ideje pretvaraju u stvarnost, na nacin koji je
profesionalan, sistematic¢an, ali i Garoban na svaki moguéi nacin.



Carobna pri¢a | Tonalitet i glas
KljuCne smjernice za tonalitet i glas

Prijateljski i optimisti¢éno: Komunikacija s klijentima mora biti profesionalna, ali kao s
prijateljima, zadrzavajuci topao | optimistiCan ton u svim tekstovima.

Jednostavno i jasno: Obavezno je koriStenje jednostavnog jezika bez suvisnih strucnih '
termina, kako bi poruka uvijek bila jasna i razumljiva.

Pouzdano i sistemati¢no: Prilikom pisanja o uslugama i procesima potrebna je preciznost i
informativnost, s naglaskom na struc¢nost i sistematican pristup.

Veselo i kreativno: Pozeljno je ukljucivanje izraza poput "¢arobasticno" kako bi se dobio
jedinstveni i razigran ton u komunikaciji.

Inspirativno: Naglasak je na motiviranju i inspiriranju klijenata poticuci ih da s povjerenjem
krenu u suradnju sa mnom.



Carobna priéa | Linkovi koristeni za Moodboard

https://pin.it/461CA44bL
https://pin.it/5kUsliMCW
https://pin.it/22ntRIbsx
https://pin.it/7IM6T3Vd4
https://pin.it/7iK9e2NHm
https://pin.it/5hzdUCNgp
https://pin.it/4ISPNtNmP
https://pin.it/3bXg2HRoo
https://pin.it/6yeaQ1Bm?7
https://pin.it/3ewov9UBX
https://pin.it/3ADOXWwQC
https://pin.it/58perHGiR
https://pin.it/snf2lkPCc
https://pin.it/JArt4UnFM
https://pin.it/1j8LZ0OQ6K
https://pin.it/4MBj2uCDo
https://pin.it/AYgaYvzFP
https://pin.it/7qpamnCJ1
https://pin.it/7GXuCvVwuw
https://pin.it/7vKIV42zY
https://pin.it/HOqVNrQtF
https://pin.it/5ind7SGZh
https://pin.it/5QPtmnMJY
https://pin.it/3aXGLdsGU

https://www.pinterest.com/pin/364087951144060146/
https://www.pinterest.com/pin/364087951144061193/
https://www.pinterest.com/pin/364087951144060135/
https://www.pinterest.com/pin/553098397987517240/
https://www.pinterest.com/pin/908953137273982327/
https://www.pinterest.com/pin/11399805284737842/
https://www.pinterest.com/pin/364087951144054827/
https://www.pinterest.com/pin/364087951144054866/



